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国連の提唱指標
開発目標

持続可能 包括的対応

みんなで考えよう

「持続可能な観光業」

３つの立場

観光者 差別化

受け入れ側 生活者として 文化レベル

観光関連業者 恒常的な努力



旅行への参加の目線で異なる

•旅人

•旅行者

•地域

・混雑は旅行者と地域双方で不快な感情を生む

VS

・宿泊稼働率が多ければ経済的持続性がある

札幌市
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地域の産品の種類は地域による

MESHSTATSの観光資源リスト



容量 と ライフサイクル

受け入れ施設

アクセス

観光計画で汗をかく → ライフサイクル

生活者の文化レベル → 観光者と共感



観光計画

体験ストーリ

施設配置

宿泊施設



リピーター

感動 SNS、インスタグラムの件数

共感 メディアでの取り扱い件数

リピーター 情報源



多面的な指標を表示する

•分野ごとに色々な指標があればよい

地域産品の種類
・観光資源
・農林水産物
・鉱工業品

キャパシティー
（宿泊容量、受け入れ施設、輸送能力、
道路、駐車場の数）

宿泊業の売り上げ
宿泊者数・労働効率

プロモーション予算

感動
・旅行者
・住民

雇用、最低賃金、労働者の年齢水準


